


	DIDAKTISCHER JAHRESPLAN FÜR DAS SCHULJAHR: 20XX/YY
	GM
06.12

	SCHULFORM: 
Kfm. Berufsschule
Kaufmann/-frau für Groß- und Außenhandelsmanagement
	STUFE/JAHRGANG/KLASSE:
FACHSTUFE 1

	LERNFELD:       
06 Ein Marketingkonzept entwickeln
	ZEITRICHTWERT DES LERNFELDES:
60 Unterrichtsstunden

	
	

	TITEL UND NUMMER DER LERNSITUATION:
Lernsituation 12: Wir wenden Onlinemarketing-Maßnahmen an
	ZEITBEDARF: 
6 Stunden

	HANDLUNGSSITUATION:
Anne Schulte ist momentan der Onlineabteilung eingesetzt. Dort hört sie, wie der Abteilungsleiter Herr Wange einer Kollegin erklärt:
„Wir begleiten den Kunden auf seiner Customer Journey. Das Ziel dabei ist es, möglichst viele Leads zu generieren. Eine große Rolle dabei spielen unser Online-Video-Advertising, unser Affiliate-Marketing, Tracking und Cookies und vieles mehr ….“

	HANDLUNGSERGEBNIS:
· Klärung der in der Handlungssituation genannten Begriffe
· Liste von Onlinemarketing-Maßnahmen


	CURRICULARER BEZUG  ZWISCHEN DEN LERNBEREICHEN BZW. ZU ANDEREN LERNFELDERN/FÄCHERN ODER ANDEREN LERNSITUATIONEN:


	LERNVORAUSSETZUNGEN:
· 

	KOMPETENZEN:
Die Schülerinnen und Schüler 
• nenne Onlinemarketing-Maßnahmen
• erläutern unterschiedliche Onlinemarketing-Maßnahmen

	FACHINHALTE:
· Website eines Unternehmens
· Lead
· Customer Journey
· E-Mail-Marketing
· Display-Marketing
· Online-Video-Adversing
· Affiliate-Marketing
· Suchmaschinenmarketing
· Suchmaschinenoptimierung
· Mobiles Markting
· Social-Media-Marketing
· Web 2.0

	METHODEN:


	LERNSTANDSKONTROLLEN:


	ORGANISATORISCHE BESONDERHEITEN:
Groß im Handel; Bd. 2: Lernfeld 6 Kapitel 6
Weitere Informationen finden sich auch in den Kapiteln des Lernfeldes 9






