


	DIDAKTISCHER JAHRESPLAN FÜR DAS SCHULJAHR: 20XX/YY
	GM
06.7

	SCHULFORM: 
Kfm. Berufsschule
Kaufmann/-frau für Groß- und Außenhandelsmanagement
	STUFE/JAHRGANG/KLASSE:
FACHSTUFE 1

	LERNFELD:       
06 Ein Marketingkonzept entwickeln
	ZEITRICHTWERT DES LERNFELDES:
60 Unterrichtsstunden

	
	

	TITEL UND NUMMER DER LERNSITUATION:
Lernsituation 7: Wir bewerten den Erfolg der Werbemaßnahmen
	ZEITBEDARF: 
2 Stunden

	HANDLUNGSSITUATION:
Nach dem Schalten der Werbekampagne will die Fairtext GmbH die Wirksamkeit der Maßnahme überprüfen.


	HANDLUNGSERGEBNIS:
• Erläuterungen und Anwendungsbeispiele des AIDA-Prinzips
• Unterscheidung ökonomischer und ökologischer Werbeerfolg
• Berechnung des ökonomischen und ökologischen Werbeerfolgs


	CURRICULARER BEZUG  ZWISCHEN DEN LERNBEREICHEN BZW. ZU ANDEREN LERNFELDERN/FÄCHERN ODER ANDEREN LERNSITUATIONEN:


	LERNVORAUSSETZUNGEN:
· Werbeplan

	KOMPETENZEN:
Die Schülerinnen und Schüler 
• erläutern das AIDA-Prinzip
• unterscheiden ökonomischen und ökologischen Werbeerfolg
· berechnen den ökonomischen und ökologischen Werbeerfolg


	FACHINHALTE:
• AIDA-Prinzip
• Werbeerfolg
• Werberendite
• Kundenkontakte, Image, Bekanntheit


	METHODEN:
Die Schwierigkeiten der Werbeerfolgskontrolle sollte hier beispielsweise im Unterrichtsgespräch verdeutlicht werden.


	LERNSTANDSKONTROLLEN:


	ORGANISATORISCHE BESONDERHEITEN:
Groß im Handel; Bd. 2: Lernfeld 6 Kapitel 10






