


	DIDAKTISCHER JAHRESPLAN FÜR DAS SCHULJAHR: 20XX/YY
	GM
06.6

	SCHULFORM: 
Kfm. Berufsschule
Kaufmann/-frau für Groß- und Außenhandelsmanagement
	STUFE/JAHRGANG/KLASSE:
FACHSTUFE 1

	LERNFELD:       
06 Ein Marketingkonzept entwickeln
	ZEITRICHTWERT DES LERNFELDES:
60 Unterrichtsstunden

	
	

	TITEL UND NUMMER DER LERNSITUATION:
Lernsituation 6: Wir erstellen einen Werbeplan unter Beachtung der Werbegrundsätze, der Werbemittel und der Werbeträger
	ZEITBEDARF: 
6 Stunden

	HANDLUNGSSITUATION:
Durch höhere Konkurrenz ist der Umsatz der Fairtext GmbH zurückgegangen. Ein Werbebudget wird bereitgestellt und nun soll ein Werbeplan erstellt werden.


	HANDLUNGSERGEBNIS:
• Maßnahmen und Ziele der Kommunikationspolitik bei der Fairtext GmbH
• Mögliche Werbemittel und Werbeträger
• Begründeter Werbeplan
• Auswahl geeigneter Medien für die Werbung unter Berücksichtigung des Werbebudgets (Internetrecherche)


	CURRICULARER BEZUG  ZWISCHEN DEN LERNBEREICHEN BZW. ZU ANDEREN LERNFELDERN/FÄCHERN ODER ANDEREN LERNSITUATIONEN:


	LERNVORAUSSETZUNGEN:
· Instrumente der Kommunikationspolitik

	KOMPETENZEN:
Die Schülerinnen und Schüler 
• stellen einen Werbeplan auf
• unterscheiden Werbeträger und Werbemittel
· wählen geeignete Werbemittel und Werbeträger aus
· gestalten Werbemittel


	FACHINHALTE:
• Möglichkeiten der Kommunikationspolitik
• Werbung
• Werbeplan
• Werbeträger, Werbemittel
• Werbebotschaft
• Werbeziel
• Zielgruppen
• Massenwerbung
• Direktwerbung
• Werbearten

	METHODEN:
Bei der Auswahl geeigneter Medien sollen die Schülerinnen und Schüler vor allem sensibilisiert werden für bestimmte Begriffe der Werbung. Entscheidend ist hier ausdrücklich nicht der exakte Preis für ein Medium.


	LERNSTANDSKONTROLLEN:


	ORGANISATORISCHE BESONDERHEITEN:
Groß im Handel; Bd. 2: Lernfeld 6 Kapitel 8, Kapitel 9, Kapitel 10 und Kapitels 11






