


	DIDAKTISCHER JAHRESPLAN FÜR DAS SCHULJAHR: 20XX/YY
	GM
06.2

	SCHULFORM: 
Kfm. Berufsschule
Kaufmann/-frau für Groß- und Außenhandelsmanagement
	STUFE/JAHRGANG/KLASSE:
FACHSTUFE 1

	LERNFELD:       
06 Ein Marketingkonzept entwickeln
	ZEITRICHTWERT DES LERNFELDES:
60 Unterrichtsstunden

	
	

	TITEL UND NUMMER DER LERNSITUATION:
Lernsituation 2: Wir erforschen den Absatzmarkt
	ZEITBEDARF: 
 4 Stunden

	HANDLUNGSSITUATION:
Um systematisch Absatzförderung – z. B. auch für die neue Warengruppe Berufskleidung – betreiben zu können, werden Informationen über Kunden und Mitarbeiter benötigt.


	HANDLUNGSERGEBNIS:
• Entscheidung über angewandte Marktforschungsarten
• Entscheidung über Ziele der Marktforschungsaktivitäten der Fairtext GmbH in der Filiale


	CURRICULARER BEZUG  ZWISCHEN DEN LERNBEREICHEN BZW. ZU ANDEREN LERNFELDERN/FÄCHERN ODER ANDEREN LERNSITUATIONEN:


	LERNVORAUSSETZUNGEN:
· 

	KOMPETENZEN:
Die Schülerinnen und Schüler 
• unterscheiden die unterschiedlichen Marktforschungsarten
• erläutern mögliche Ziele der Marktforschungsaktivitäten
· wählen Marktforschungsarten für eine Marktforschungsmaßnahme aus


	FACHINHALTE:
• Markterkundung, Markterforschung
• primäre und sekundäre Marktforschung
• Marktanalyse, Marktprognose und Marktbeobachtung


	METHODEN:
• In Form eines kleinen Projektes könnte ein Fragebogen zu bestimmten Fragestellungen entwickelt werden und nach einer Umfrage in der Schule oder in der Öffentlichkeit anschließend ausgewertet werden.
• Stadtgang, ggf. PC-Räume

	LERNSTANDSKONTROLLEN:


	ORGANISATORISCHE BESONDERHEITEN:
Groß im Handel; Bd. 2: Lernfeld 6 Kapitel 2






