


	DIDAKTISCHER JAHRESPLAN FÜR DAS SCHULJAHR: 20XX/YY
	GM
06.5

	SCHULFORM: 
Kfm. Berufsschule
Kaufmann/-frau für Groß- und Außenhandelsmanagement
	STUFE/JAHRGANG/KLASSE:
FACHSTUFE 1

	LERNFELD:       
06 Ein Marketingkonzept entwickeln
	ZEITRICHTWERT DES LERNFELDES:
60 Unterrichtsstunden

	
	

	TITEL UND NUMMER DER LERNSITUATION:
Lernsituation 5: Wir setzen Instrumente der Kommunikationspolitik ein
	ZEITBEDARF: 
4 Stunden

	HANDLUNGSSITUATION:
Nach der Entscheidung, die Produktion und den Vertrieb von E-Bikes aufzunehmen, muss dies den Kunden kommuniziert werden.


	HANDLUNGSERGEBNIS:
Begründete Vorschläge für Maßnahmen der Kommunikationspolitik


	CURRICULARER BEZUG  ZWISCHEN DEN LERNBEREICHEN BZW. ZU ANDEREN LERNFELDERN/FÄCHERN ODER ANDEREN LERNSITUATIONEN:


	LERNVORAUSSETZUNGEN:
· 

	KOMPETENZEN:
Die Schülerinnen und Schüler 
• unterscheiden Absatzwerbung und Public Relations
• erläutern Salespromotion-Maßnahmen
· erläutern die Vorteile des persönlichen Verkaufs
· machen begründete Vorschläge für Maßnahmen der Kommunikationspolitik
 

	FACHINHALTE:
• Absatzwerbung
• Direktwerbung
• Salespromotion
• Human Relations
• Persönlicher Verkauf
• Product-Placement
• Sponsoring
• Public Relations


	METHODEN:


	LERNSTANDSKONTROLLEN:


	ORGANISATORISCHE BESONDERHEITEN:
Groß im Handel; Bd. 2: Lernfeld 6 Kapitel 7






