


	DIDAKTISCHER JAHRESPLAN FÜR DAS SCHULJAHR: 20XX/YY
	GM
06.3

	SCHULFORM: 
Kfm. Berufsschule
Kaufmann/-frau für Groß- und Außenhandelsmanagement
	STUFE/JAHRGANG/KLASSE:
FACHSTUFE 1

	LERNFELD:       
06 Ein Marketingkonzept entwickeln
	ZEITRICHTWERT DES LERNFELDES:
60 Unterrichtsstunden

	
	

	TITEL UND NUMMER DER LERNSITUATION:
Lernsituation 3: Wir arbeiten mit Methoden der Sortiments- und Produktpolitik
	ZEITBEDARF: 
4 Stunden

	HANDLUNGSSITUATION:
In der Rostocker Filiale wird erwogen, die Produktion von E-Bikes aufzunehmen und diese Warengruppe neu ins Sortiment einzugliedern. Geplant wird der Aufbau einer Marke und das Aussehen der Verpackung.


	HANDLUNGSERGEBNIS:
• Vorschlag für eine Marke
• Skizzierung des Produktlebenszyklus eines bestimmten Artikels
• Vorschlag für Maßnahmen der Produktpolitik
• Vorschlag für sortimentspolitische Maßnahmen


	CURRICULARER BEZUG  ZWISCHEN DEN LERNBEREICHEN BZW. ZU ANDEREN LERNFELDERN/FÄCHERN ODER ANDEREN LERNSITUATIONEN:


	LERNVORAUSSETZUNGEN:
· 

	KOMPETENZEN:
Die Schülerinnen und Schüler 
• erläutern Arten und Bestandteile einer Marke
• beschreiben den Produktlebenszyklus eines Artikels
· Wählen Maßnahmen der Produktpolitik aus
· Schlagen sortimentspolitische Maßnahmen vor


	FACHINHALTE:
• Markenpolitik
• Produktlebenszyklus
• Begriffe zur Sortimentsbeschreibung
• Marketingbedingte Sortimentsveränderungen


	METHODEN:


	LERNSTANDSKONTROLLEN:


	ORGANISATORISCHE BESONDERHEITEN:
Groß im Handel; Bd. 2: Lernfeld 6 Kapitel 3






