


	DIDAKTISCHER JAHRESPLAN FÜR DAS SCHULJAHR: 20XX/YY
	GM
06.10

	SCHULFORM: 
Kfm. Berufsschule
Kaufmann/-frau für Groß- und Außenhandelsmanagement
	STUFE/JAHRGANG/KLASSE:
FACHSTUFE 1

	LERNFELD:       
06 Ein Marketingkonzept entwickeln
	ZEITRICHTWERT DES LERNFELDES:
60 Unterrichtsstunden

	
	

	TITEL UND NUMMER DER LERNSITUATION:
Lernsituation 10: Wir unterscheiden und entwickeln Preis-strategien
	ZEITBEDARF: 
4 Stunden

	HANDLUNGSSITUATION:
Sebastian Holpert erhält den Auftrag, die Preisaktionen der Konkurrenz genauer zu betrachten und seine Erklärungsversuche Frau Eisenberg vorzustellen.


	HANDLUNGSERGEBNIS:
· Vorstellung der Erklärungsansätze für die Preispolitik der Weinberg AG bei Frau Eisenberg


	CURRICULARER BEZUG  ZWISCHEN DEN LERNBEREICHEN BZW. ZU ANDEREN LERNFELDERN/FÄCHERN ODER ANDEREN LERNSITUATIONEN:


	LERNVORAUSSETZUNGEN:
· Marketinginstrumente

	KOMPETENZEN:
Die Schülerinnen und Schüler 
• erläutern Maßnahmen der Preisdifferenzierung
• erläutern die Funktionen von Sonderangeboten
· nennen Rabattarten


	FACHINHALTE:
• Mischkalkulation
• Preisdifferenzierung
• Preisobergrenze/-untergrenze
• Rabattgewährung
• Sonderangebote


	METHODEN:
Diese Handlungssituation kann ggf. direkt anstelle der Handlungssituation im Lehrbuch verwendet werden, da sie ausführlicher
ist und weitergehende Arbeitsaufträge beinhaltet.

	LERNSTANDSKONTROLLEN:


	ORGANISATORISCHE BESONDERHEITEN:
Groß im Handel; Bd. 2: Lernfeld 6 Kapitel 13






