e Glebalisierung

GLOBALISIERUNG - KURZDEFINITION

<> Prozess der zunehmenden Ver{lechhmg der Lénder untereinander, sowohl wirfscha{f‘lich
als auch politisch und kulturell.

=> Basis sind die modernen Kommunikationsmittel, wie z.B. das Internet, und die zuneh-
mend e{fekﬁveren Transportmitte| (2. 8. Einfﬁhrung des standardisierten Containers).

=> Ein Gesicht der G/obalisierung sind die sog. Global Player. Ein Global Player ist ein
weltweit agierendles, multinationales Unternehmen, das Produktionsstandorte auf der
ganzen Welt besitzt und den Weltmarkt beliefert. Beispiele sind Microsoft, Apple, Shell,
Volkswagen, Starbucks oder Adidas.

GLOBALISIERUNG (GLOBALIZATION)

= dynamischer Prozess einer weltweiten /nf‘egraﬁon von Wirfscha{f‘sbeziehungen,

der durch die Ver&no/erung politischer, sozialer, institutioneller, fechnologischer und

skonomischer Rahmenbedingungen ausgelb‘sf‘ worden ist.

=> Ein Merkmal der Globalisierung ist die Regionalisierung der Weltwirtschaft
als Folge der starken Ver{lechfungszunahme innerhalb der Triade.

=2 Die G/obalisierung lasst sich durch das Wachstum von Ausland's- 3e3enﬁber
Inlandsaktivititen messen.

> Der Bedeufungsverlusi’ politischer Grenzen fiihrt zu einer verschiirften 3Ioba/en
(Standort-Konkurrenz.

GLOBAL PLAYER

= Ein 3I0ba/es Unternehmen (5Iobal business enferprise) ist zentral organisierf‘ und
agierf‘ weltmarktorientiert, wobei den /luslana/snieo/er/assungen /edig/ich die Rolle
zukommt, Sf‘raf‘egien der Zentrale umzusetzen.

- Enf‘wicklung und JDi{fusion (Verbreif‘ung) von Wissen bleiben au{ die Zentrale

beschrankt (Internationales Unternehmen bzw. transnationales Unternehmen).
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