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Vorwort

Vorwort

Die Reihe ,Einzelhandel” ist vollstandig liberarbeitet worden und erfiillt die Anforderungen des aktuellen
Lehrplans. Sie begleitet Sie im Unterricht bei folgenden Schritten:

Einsteigen:

+ Zujedem Kapitel gibtes einen Einstiegskastenim Lehrbuch (BN 222333). Dieser enthalt einen Impuls,
z.B. als kurze Situationsbeschreibung oder als Bild.
Zu jedem Lernfeld gibt es im Arbeitsbuch (BN 222342) mehrere Lernsituationen, die sich auf das je-
weilige Lernfeld im Schulbuch und die darin enthaltenen jeweiligen Kompetenzraster beziehen. Die
Anzahl der Lernsituationen wurde erhoht, um die Lernerfolge der Schiilerinnen und Schiiler noch
zielgenauer und praxisorientierter zu erreichen.

- Informieren
Im Lehrbuch (BN 222333) informieren sich die Schuler mithilfe von Texten, Grafiken und Fotos Uber die
Themen des Lehrplans und des Stoffkatalogs.

- Reflektieren und Diskutieren
Zur gemeinsamen Bearbeitung in der Klasse sind die Aufgaben am Ende eines Kapitels im Lehrbuch
(BN 222333) geeignet. Die Losungsvorschlage fur diese Aufgaben finden Sie in diesem Losungsheft.

- Uben und Lernen
Die Erarbeitungsaufgaben im Arbeitsbuch (BN 222342) begleiten die Vermittlung des Lernstoffs. Die
Losungsvorschlage fir diese Aufgaben finden Sie in diesem Losungsheft.

- Kontrollieren
Mithilfe des Kompetenzrasters im Lehrbuch (BN 222333) priifen die Schiler, ob sie den Lernstoff be-
reits beherrschen. Die Kompetenzraster sind auch unter www.westermann.de, Suche: 222333, als PDF-
Dateien herunterzuladen.

- Fordern
Die Zusatzaufgaben im Arbeitsbuch (BN 222342) helfen, den Stoff nochmals Schritt fir Schritt durch-
zuarbeiten. Die Losungsvorschlage fur diese Aufgaben finden Sie in diesem Losungsheft.

- Fordern
Mit den Forderaufgaben im Arbeitsbuch (BN 222342) konnen sich die Schiiler beschaftigen, die die
Lehrplaninhalte bereits beherrschen. Die Losungsvorschlage fur diese Aufgaben finden Sie in diesem
Losungsheft.

In diesem Losungsheft finden Sie daher

- Losungsvorschlage zu den Lernsituationen und Erarbeitungs-, Zusatz- und Forderaufgaben im Arbeits-
buch, BN 222342 und

- Losungsvorschlage zu den Aufgaben im Lehrbuch, BN 222333.

Fur Verbesserungsvorschlage und Anregungen sind Verlag und Autoren stets dankbar.

Westermann, Frihjahr 2019
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Geschaftsprozesse erfolgreich steuern

Geschaftsprozesse erfolgreich steuern (Erarbeitung

\
Zusatz
Forder

Das Sportgeschaft Aslan Board & Bike OHG handelt mit
Sportgeraten, Sportausrustungen und Zubehor fir die
unterschiedlichsten Sportarten. Herr Aslan ist bemiiht,
standig ein umfangreiches und vollstandiges Sortiment
in seinem Verkaufsgeschaft zu prasentieren. Monatlich
uberpruft er deshalb seine Vorrate und kauft Artikel
nach.

Herr Aslan Uberpruft zu Beginn des Monats seinen Be-
stand an Tennisschlagern, es ergibt sich die in Abbildung
M1 dargestellte Ist-Situation. Im Verkaufspreis sind 19 %
Umsatzsteuer enthalten. Herr Aslan kalkuliert die Ver-
kaufspreise mit 25 % Handlungskosten und 10 % Gewinn.

Die Firma Tennis-Meier GmbH bietet die Schlager zum gunstigsten Bezugspreis an, Herr Aslan l6st eine
Bestellung aus. Fur die Lieferung erhalt er die in Abbildung M2 dargestellte Rechnung. Im selben Monat
ist in seiner Filiale in Altstadt der PC ausgefallen. Damit seine Frau die Buchhaltung lickenlos erledigen
kann, muss er auBBerdem bei der Firma Trendino Computer-Shop GmbH einen neuen PC kaufen. Auch dafur
erhalt er eine Rechnung, vgl. M3.

Artikel Verkaufspreis Bestand
Tennisschlager Marke Head 196,35 € 2
Tennisschlager Marke Volkl 222,53 € 4
Tennisschlager Marke Dunlop 261,80 € 8

M1 Bestand Tennisschléger

Tennis-Meier GmbH e Stidwall 11 ¢ 99000 Altstadt

Sportgeschaft
Aslan Board & Bike OHG
Elisabeth-Monzel-StraBe 125

99000 Altstadt
- Rechnung
Menge | Einheit = Bezeichnung Einzelpreis (€) = Gesamtpreis (€)
25 | Stlick | Tennisschlager Marke Head 120,00 3000,00
20 | Stick | Tennisschlager Marke Volkl 136,00 2 720,00
10 | Stiick | Tennisschlager Marke Dunlop 160,00 1 600,00
Rechnungsbetrag netto 7 320,00
Zuziglich 19 % Umsatzsteuer 1390,80
Rechnungsendbetrag brutto 8710,80

L~ S AT~~~ AN~ —~ N
M2 Rechnung der Firma Tennis-Meier GmbH
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Geschaftsprozesse erfolgreich steuern

" Trendino GmbH - Landsberger Allee 134 - 99000 Altstadt -
 F g 8 3w
Erarbeitung TE.‘:HDIHU
Sportgeschaft Computer-Shop GmbH, Altstadt
Zusatz Aslan Board & Bike OHG
Elisabeth-Monzel-StraBe 125
Forder 99000 Altstadt
| Rechnung
Menge | Einheit | Bezeichnung Einzelpreis (€) | Gesamtpreis (€)
1 Stlick | Personalcomputer 950,00 950,00
Konfiguration und Installation Betriebs-
system und Standardsoftware Office 100,00 100,00
Rechnungsbetrag netto 1 050,00
Zuziiglich 19 % Umsatzsteuer 199,50
Rechnungsendbetrag brutto 1249,50
L o I~ N T~~~ ——

M3 Rechnung der Firma Trendino Computer-Shop GmbH

4 1\
1. Begriinden Sie, ob es sich bei den Tennisschlagern, die Herr Aslan in diesem Monat einkauft hat,
um Umsatzartikel handelt.
Umsatzartikel: : Tennisschidger Marke Head, Marke Volkl, Marke Dunlop - werden zum Weiterverkaufan
Kunden eingekauft | e
2. Berechnungvon Verkaufspreisen
a) Wiederholen Sie die Begriffe Bezugspreis, Nettoverkaufspreis und Bruttoverkaufspreis. Sie
sind Ihnen aus dem Kalkulationsschema im LF 9 bekannt.
Bezugspreis Nettoverkaufspreis Bruttoverkaufspreis
Preis fiir Einkauf der Ware, inklusi- | Verkaufspreis ohne Umsatzsteuer | Verkaufspreis inklusive Umsatz-
ve Lieferantenrabatt, -skonti und steuer; Preis, mit dem Ware aus-
Bezugskosten gezeichnet wird
b) Vervollstandigen Sie die folgende Tabelle anhand der obigen Angaben.
. w Bezugspreis Nettoverkaufspreis | Bruttoverkaufspreis
Tennisschlager pro Stiick pro Stiick pro Stiick
Marke Head 120,00 € 165,00 € 196,35 €
Marke Volkl 136,00 € 187,00 € 222,53 €
Marke Dunlop 160,00 € 220,00 € 261,80 €
3. Mithilfe der verkauften Warenmenge errechnet Herr Aslan seine UmsatzerlGse fiir diesen Monat.
Der Warenverkauf wird dabei mit den Nettoumsatzerlosen erfasst. In diesem Monat kann Herr
Aslan folgende Stlickzahlen bei den drei Markenschlagern verkaufen:
- Marke Head 21 Stuck
- Marke Volkl 20 Stuck
- Marke Dunlop 12 Stlick
. J
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Geschaftsprozesse erfolgreich steuern

4.

6.

Berechnen Sie, wie hoch die Umsatzerlose sind, die Herr Aslan bei dem Verkauf der Tennisschla-
ger in diesem Monat erreicht.

Tennisschlager Nettop\:irlgigzipreis Absatzmenge Umsatzerlose
Marke Head 165,00 € 21 Stiick 3465,00 €
Marke Volkl 187,00 € 20 Stiick 3740,00 €
Marke Dunlop 220,00 € 12 Stiick 2640,00 €
Umsatzerlose gesamt 9845,00 €

Herr Aslan mochte fir alle drei Warengruppen den Wareneinsatz bestimmen. Der Wareneinsatz
ist die Menge der verkauften Waren zu Bezugspreisen. Berechnen Sie den Wareneinsatz.

Tennisschlager Bezugspreis pro Stiick Absatzmenge Wareneinsatz
Marke Head 120,00 € 21 Sttick 2520,00 €
Marke Volkl 136,00 € 20 Stiick 2720,00 €
Marke Dunlop 160,00 € 12 Sttick 1920,00 €
Wareneinsatz gesamt 7160,00 €

5. Die Differenz zwischen Umsatzerlosen und Wareneinsatz ist der Rohgewinn.
a) Berechnen Sie den Rohgewinn pro Stiick.
: - Nettoverkaufspreis Bezugspreis Rohgewinn

T hl .. - -

ennisschiager pro Stiick pro Stiick pro Stiick
Marke Head 165,00 € 120,00 € 45,00 €
Marke Volkl 187,00 € 136,00 € 51,00 €
Marke Dunlop 220,00 € 160,00 € 60,00 €
b) Berechnen Sie den Rohgewinn insgesamt.

Tennisschlager Umsatzerlose Wareneinsatz Rohgewinn
Marke Head 3465,00 € 2520,00 € 945,00 €
Marke Volkl 3740,00 € 2720,00 € 1020,00 €
Marke Dunlop 2640,00€ 1920,00 € 720,00 €
Rohgewinn gesamt 2685,00 €

Uberlegen Sie, wie sich die Bestande bei den drei Sorten Tennisschldgern am Monatsende durch
den Zu- und Verkauf verandert haben. Bei welchem Tennisschlager hat sich der Bestand verrin-
gert, bei welchem erhoht und bei welchem ist er genauso geblieben wie am Monatsanfang?

Tennis- Bestand am | zugekaufte Absatz- Bestand am Bestands-

schlager Monatsanfang Menge menge Monatsende veranderung
Marke Head 2 Stick 25 Stuck 21 Stuck 6 Stiick Bestandsmehrung
Marke Volkl 4 Stuck 20 Stuck 20 Stuck 4 Stiick keine Verdnderung
Marke Dunlop 8 Stuick 10 Stiick 12 Stiick 6 Sttick Bestandsminderung

2223519
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4 1\
7. Nehmen Sie an, Herr Aslan hat am Monatsende folgende Bestande fiir die drei Sorten Tennis-
schlager ermittelt und der Einkauf ware gleich geblieben.

il

Zusatz a) Berechnen Sie, wie viele Stuickzahlen er dann jeweils abgesetzt hatte.
Forder Tennisschlager Bestand am Zugekaufte Bestand am Absatzmenge
Monatsanfang Menge Monatsende
Marke Head 2 Stiick 25 Stiick 1 Stiick 26 Stiick
Marke Volkl 4 Stiick 20 Stick 10 Stiick 14 Stiick
Marke Dunlop 8 Stiick 10 Stiick 5 Stiick 13 Sttick

b) Geben Sie an, wie sich sein Rohgewinn verandern wurde.

Tennisschlager | Rohgewinn pro Stiick (TZ5) | Absatzmenge (TZ7) | Rohgewinn gesamt
Marke Head 45,00 € 26 Stlick 1170,00 €
Marke Volkl 51,00 € 14 Sttick 714,00 €
Marke Dunlop 60,00 € 13 Stiick 780,00 €
Rohgewinn gesamt 2664,00 €

. J

11.1 Erfassung der Warenbewegungen

1. Vervollsténdigen Sie folgende Gleichungen:

Ertrage > Aufwendungen =Gewinn
Ertrage <Aufwendungen ... .= Verlust
Ertrdge > Aufwendungen = Gewinn

2. Kreuzen Sie an, um welche Kontoart es sich bei den angegebenen Konten handelt.

Konto Bestandskonto Erfolgskonto Aufwandskonto Ertragskonto
Aufwendungen fir Waren X X
Bestand an Waren X
Umsatzerlose flir Waren X X

3. Setzen Sie folgende Begriffe in den nachstehenden Liickentext ein.

4 N\
abgerechnet Bestandsmeh- eingekaufte Geschaftsjahres Warenmenge
abgezogen rung Einzelhandel Inventur Warenrohgewinn
Aufwandskonten Bestandsverande-  Erfolgskonten Nettoverkaufs- Warenverkaufe
Aufwendungen rungen Ertrage preisen wichtige
Bestanden dazugerechnet Ertragskonten Schlussbestand
Bestandskonten Differenz gesammelt Vergleicht

G J
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11.1  Erfassung der Warenbewegungen

Auf  Bestandskonten Situation

abgerechnet , die das Vermo-

Erfolgskonten  werden alle Geschaftsfalle

gen und das Kapital des Einzelhandlers betreffen. Auf

Zusatz

gesammelt des Einzelhandlers betreffen.

und abgerechnet, die die Aufwendungen und  Ertrdge

il

erfasst. Forder

fir Waren“ erfasst. Im

............ Einzelhandel ~ist es aber in der Regel so, dass die im Laufe des Geschéftsjahres
.......... eingekaufte ~Warenmenge nicht mit der verkauften _ Warenmenge  des Ge-
schaftsjahres Ubereinstimmt. Am Ende eines jeden Geschdftsjahres muss daher zu-

satzlich ausgerechnet werden, wie viel der

Differenz nennt

der Waren abweicht. Die

~werden. Wird beider Inventur festgestellt, dass eine Bestands-

minderung vorliegt, muss der Wert der Bestandsminderung zu den bisherigen Aufwendungen fiir Waren

Warenverkdufe

] werden auf dem Konto ,,Umsatzerlose fiir

er beide Konten miteinander, kann er den

wichtige

’GrbBe, bestimmen.

4. Am 01.01. hat das Modehaus Miiller zwolf Herrenanziige der Marke ,Galant” vorratig. Im Laufe des
Jahres kauft das Modehaus insgesamt 731 Anzlige dieser Marke ein. Am 31.12. sind genau noch neun
Anzige in der Auslage.

a) Entscheiden Sie, ob Herr Miiller am Jahresende eine Bestandsminderung oder eine Bestands-
mehrung in der Warengruppe ,Herrenanziige Galant" feststellt.

Bestandsminderung, weil AB 12 < SB 9

b) Stellen Sie fest, wie viele Anzuge der Marke ,Galant” das Modenhaus Miiller in dem Jahr verkau-
fen konnte.

734 Anziige (AB 12 Anziige + Zugang 731 Anzlige - SB 9 Anziige = Absatz 734 Anzlige)

c) Berechnen Sie den Wert der Bestandsveranderung in Euro, wenn der Bezugspreis fur einen Her-
renanzug der Marke ,Galant” 91,50 € betragt.

Warenanfangsbestand in € zu Bezugspreisen: 12 Anziige - 91,50 €= 1098,00 €

5. Vergleichen Sie die nachfolgenden Inventurbestande der einzelnen Warengruppen und geben Sie die
wertmaBigen Bestandsveranderungen an.

Warengruppe Inventurbestand | Inventurbestand Bestands- Bestands-

grupp am 01.01. am 31.12. minderung mehrung

Honig 7256,00 € 7936,00 € 680,00 €
Fahrrader 58170,00 € 57296,00 € 874,00 €

22235111

Fortsetzung siehe folgende Seite
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