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Vorteil

personlicher Werbebrief Telefonmarketing
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Den Marketingerfolg kontrollieren

Erfolgs- und Wirkungsbeurteilung von MarketingmaRnahmen

Beurteilung des Skonomischen Erfolgs Beurteilung der gesellschaftlichen Wirkungen

Werte und Kennzahlen zur Werbeerfolgskontrolle
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